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1. INTRODUCERE

In scopul cercetirii opiniei reprezentantilor presei scrise din Republica Moldova privind
instituirea unui mecanism de autoreglementare a fost initiat un studiu, in cadrul céruia a
fost consultatd opinia patronilor de presa, editorilor/redactorilor si jurnalistilor. Drept
instrument de cercetare a fost utilizat chestionarul, axat pe aspectele ce tin de necesitatea
instituirii unor mecanisme de responsabilizare a presei fata de ctitori, posibilitatea crearii
unui Consiliu Independent de Presa care ar monitoriza si supraveghea respectarea eticii
jurnalisticii Tn scopul asigurarii responsabilitatii publicatiilor fatd de consumatorii de
informatii.

In cadrul studiului respectiv au fost colectate opiniile reprezentantilor presei nationale si
regionale/locale. Pentru cercetarea opiniei diferitor grupuri de mass-media, publicatiile au
fost identificate in conformitate cu un sir de criterii, care au asigurat colectarea diverselor
opinii.

2. CARACTERISTICILE CERCETARII

Potrivit unui studiu al Centrului Independent de Jurnalism din Moldova, realizat acum un
an, in Republica Moldova sunt inregistrate 420 de mijloace de informare in masa, dintre
care 147 sunt ziare, iar 111 — reviste. Ghidul mass-media din Republica Moldova,
actualizat Tn semestrul doi a anului 2007, releva existenta multor publicatii cu caracter
exclusiv comercial, axat pe publicarea anunturilor publicitare si reclamei. Tinand cont de
faptul cd mecanismele de autoreglementare jurnalisticA nu se rasfrang direct asupra
publicatiilor de reclama si publicitate, acestea au fost excluse din prezentul Studiu.

Pentru formarea unei viziuni complexe despre opinia jurnalistilor si a colectivelor
redactionale privind crearea Consiliului Independent de Presa, au fost determinate cateva
categorii ale presei scrise, In baza urmdtoarelor criterii: tematica publicatiei, aria de
distribuire, sursa de finantare, limba de editare. Astfel, au fost identificate urmatoarele
categorii de presa scrisa:

Dupa tematica publicatiei:
» Presa specializata
» Presa de informatie si de opinie
» Presa cu caracter distractiv

Dupa aria de distribuire:
» Presa nationala
» Presa regionald/locala
» Presa strdina

Dupa sursa de finantare:



» Presa independenta

» Presa de partid

» Presa finantata din bani publici

» Presa organizatiilor necomerciale

Dupa limba de editare:
» Presa in limba romana
» Presa in limba rusa
» Presa in limbile altor etnii






Tinand cont de aceste categorii, au fost selectate 40 de publicatii din toate categoriile identificate, pentru a avea o arie cat

mai larga si reprezentativa de opinii.

Dupa tematica

Dupa aria de distribuire

Dupa sursa de finantare

Dupa limba de editare

. Ale
. . Finan- .
Nr. | Denumirea publicatiei izl Speciali- ":f OrmMa- | histrac-| Nationa- Regro- Strs- | Inde- De tate din orgflnlza- .
sate wglt_ie tive le nale/ ine pen- partid bani tiilor l.rom. | l.rusa | Alte
opinie locale dente . necomer-
publici .
ciale
1 Administrare Publicd revista X X X X
2 | Analitique modlpresa ziar X X X X
Alianta .
3 Moldova Noastré Zlar X X X X X
4 | Avocatul poporului ziar X X X X
5 | Business class revista X X X X
6 | Capital market zZiar X X X X X
7 | Capitala-stolita ziar X X X X X
8 | Faclia Ziar X X X X
9 | Finconsultant revista X X X X X
10 | Flux ziar X X X X
11 | Jurnal de Chisindu ziar X X X X
12 | Literatura si arta Ziar X X X X
13 | Moldova Suverana ziar X X X X
14 | Natura revista X X X X
15 | Pro-consumator zZiar X X X X
16 | Profit revista X X X X X
17 | Punct revista X X X X
18 | Saptamina revista X X X X
19 | Timpul de dimineata ziar X X X X
20 | Vip magazin revista X X X X
21 | Vocea poporului Ziar X X X X
22 | Ziarul de garda ziar X X X X
23 | Vremea zZiar X X X X
24 | Kisiniovski obozrevatel Ziar X X X X
25 | Komsomoliskaia pravda ziar X X X X




Dupa tematica

Dupa aria de distribuire

Dupa sursa de finantare

Dupa limba de editare

. ... | tipul Informa- Regio- Inde- e orgg::za-
Nr. | Denumirea publicatiei Speciali- | . Distrac-| Nationa- Stra- De tate din .o <
J tive/de . nale/ . pen- . . tiilor L.rom. | l.rusa | Alte
zate - tive le ine partid bani '
opinie locale dente . necomer-
publici .
ciale
26 | Moldavskie vedomosti ziar X
97 Econom}ceskoe ziar X
obozrenie
28 | Cuvéntul ziar X X X X
29 | Farul nistrean ziar X X X X
30 | Cuvantul liber ziar X X X X
31 | Est-curier ziar X X X X
32 | Unghiul ziar X X X X
33 | Cahul expres ziar X X X X
34 | Vesti Gagauzii ziar X X X X X
35 | Curierul de Hincesti ziar X X X X
36 | Plaiul orheian ziar X X X X
37 | Vocea Baltiului ziar X X X X X
38 | SP ziar X X X X X
39 | Dezvoltarea zZiar X X X X X
40 | Realitatea (Soroca) ziar X X X X




Au fost selectate cate cel putin 5 publicatii din fiecare categorie. Exceptie fac categoriile:
presa straind, de unde a fost selectatd doar 1 publicatie, din cauza numarului redus de
publicatii strdine distribuite pe teritoriul Republicii Moldova; publicatii editate in alte limbi
decat limbile romana si rusa, de unde a fost selectatd doar o publicatie deoarece viitorul
Consiliul Independent de Presd va dispune de capacitati reduse de monitorizare a editiilor
periodice 1n alte limbi; presa distractiva, de unde a fost selectata 1 publicatie.

Din cele 40 de publicatii selectate 8 sunt reviste si 32 de ziare. Pentru relevanta studiului, au
fost chestionati patronii, editorii si jurnalistii mass-media selectate’, dupa cum urmeaza: 5
patroni, 15 editori i 20 de jurnalisti:

Patroni

Finconsultant
Jurnal de Chisinau
SP

Profit

Natura

Nk W=

Editori

1. Vip magazin
Unghiul
Capitala-stolita
Avocatul poporului
Capital market
Democratia
Flux
Literatura si arta
. Punct
10. Plaiul orheian
11. Vocea poporului
12. Ziarul de garda
13. Vocea Baltiului

VRN LR W

' Definitii:

Patron - persoana fizicd, persoana juridica sau grup de persoane care actioneaza impreuna si care detine direct
sau indirect o participatie reprezentind dreptul de vot, de control si de decizie al unei societati, ori o participatie
care permite exercitarea unei influente semnificative asupra luarii deciziilor in adunarea generala sau in
consiliul de administratie, dupa caz;

Editor - reprezentantul desemnat care administreaza continutul produsului de mass-media, indeplinind functia
de redactor-sef, editor-sef etc.;

Jurnalist - persoana care exercitd dreptul la libera exprimare si a cirei sursa principald de venituri este obtinuta
din realizarea de produse jurnalistice — fie ca angajat, fie independent;



14.Realitatea (Soroca)
15. Moldavskie vedomosti

Jurnalisti

Administrare publica
Analitique modlpresa
Vremea

Capitala-stolita

Timpul de dimineata
Alianta Moldova Noastra
Kisiniovski obozrevatel
Komsomoliskaia pravda
9. Economiceskoe obozrenie
10. Cuvantul

11. Farul nistrean
12.Moldova Suverana

13. Cuvantul liber

14. Cahul expres

15. Vesti Gagauzii
16.Faclia

17.Saptamina

18. Pro-consumator

19. Est-curier

20. Curierul de Hincesti

A

Cercetarea a fost desfasuratd in perioada 26 septembrie — 24 octombrie 2008. Pentru
cercetarea opiniei publicatiilor privind instituirea unui mecanism de autoreglementare prin
crearea unui Consiliu Independent de Presd a fost elaborat un chestionar (Anexa 1).
Intrebarile din chestionarul utilizat in cadrul studiului pot fi sistematizate in trei grupuri

tematice:

L Opinii generale despre privind respectarea normelor etice de catre jurnalistii

1. In ce masurd jurnalistii manifesti responsabilitate fati de cititori prin respectarea

principiilor etice?

2. Credeti ca jurnalistii din presa scrisa respectd normele deontologice ale meseriei?

3. De ce norme etice se conduc colaboratorii redactiei dvs.?

11. Opinii despre mecanismele de responsabilizare a presei fata de consumatorii

de informatie



. Cine ar trebui sd poarte raspundere pentru informatiile publicate care incalca
standardele etice?

. Credeti ca sporirea responsabilitatii presei fatd de cititori ar trebui instituitd prin
autoreglementare sau prin reglementare legala?

. Cine ar trebui s3 monitorizeze i sd supravegheze respectarea responsabilitatii presei
fata de cititor?

. Ce credeti despre necesitatea credrii unor mecanisme de autoreglementare in presa?

1Il.  Opinii despre posibilitatea instituirii Consiliului Independent de Presa, in
calitate de mecanism de autoreglementare a presei

. Ce credeti despre ideea de creare a unui Consiliu Independent de Presd ca
instrument de autoreglementare jurnalistica care ar promova responsabilitatea
jurnalistilor fata de cititori?

. Cine ar trebui sa intre in componenta unui astfel de consiliu pentru ca institutia
respectiva sa fie credibila si respectata?

10. Credeti ca un Consiliu de Presa credibil ar trebui sa fie:

a) Independent de structuri politice, guvernamentale, comerciale sau de alta natura;

b) Infiintat printr-o procedurd deschisa si participativa;

¢) Democratic si transparent 1n felul in care sunt alesi membrii si conducerea;

d) Cu reprezentare tripartita (jurnalisti, proprietari de media si consumatori de
media);

e) Altele (specificati).

11. Ce atributii ar trebui sa aiba un Consiliu de Presa?

12. Ati respecta deciziile unui astfel de Consiliu daca ati fi implicat intr-o disputa cu

cititorii?

13. Cine ar trebui sa aleagd membrii Consiliului de Presa?

14. Ce criterii de selectare a membrilor unui astfel de Consiliu ar trebui aplicate?

15. Cati membri ar trebui sd aiba Consiliul de presa?

16. Cum ar trebui organizata procedura de alegere a membrilor Consiliului?
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17.Cine ar trebui sa faciliteze crearea unui Consiliu de Presa?
18. Cine ar trebui sa finanteze activitatea unui astfel de consiliu?
19. Activitatea membrilor Consiliului ar trebui sa fie voluntara sau remuneratd?
3. REZULTATELE CERCETARII
Din totalul de 40 de publicatii selectate, reprezentantii a 39 au acceptat sa raspunda la
intrebarile din chestionar. O publicatie a refuzat sd participe in studiul respectiv motivind cu
lipsa de incredere cu care trateaza Asociatia Presei Independente, care a initiat studiul

respectiv (Anexa 2).

Opinii generale despre respectarea normelor etice de catre jurnalisti

Majoritatea respondentilor din cadrul studiului considera cd jurnalistii manifestd partial
responsabilitate fatd de cititori prin respectarea normelor etice. Totodatd, majoritatea celor
chestionati sunt de parerea ca nu toti jurnalistii respectd normele deontologice, 32 de persoane
sustin cd jurnalistii respecta partial normele etice, 7 persoane s-au expus categoric in aceastd
privinta afirmind ca jurnalistii nu respectd normele etice.

Respecta jurnalistii normele deontologice?

Da
Nu stiu

5% 13%
(]

Nu

18%

4%
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Cit priveste normele etice pe care le respectd persoanele chestionate, 12 persoane au
recunoscut ca se ghideazd de Codul deontologic elaborat de Uniunea Jurnalistilor din
Moldova, 23 de persoane - de normele etice stabilite de redactia in care activeaza, iar 10
persoane au indicat ca se ghideaza de alte norme cum ar fi norme etice internationale, norme
deontologice ale unor corporatii media internationale, intuitia si bunul simt.

Daca e sda ne referim la persoana care trebuie sd poarte raspundere pentru editarea unor
informatii care incalca principiile etice, atunci opiniile respondentilor au fost diferite. 21 de
respondenti sau 41 la sutd sunt convinsi ca jurnalistul este cel care trebuie sd poarte
raspundere, 10 sau 20% cred ca editorul trebuie sa fie responsabil pentru publicarea
informatiilor care contravin normelor etice, 4 sau 4% — ci patronul. in acelasi timp, 16
respondenti sau 31% afirma ca responsabili pentru editarea unor materiale ce nu corespund
normelor etice trebuie sa fie si patronul, si editorul, si jurnalistul.

Concluzii

1. Cititorilor le sunt oferite informatii care incalca etica jurnalistica,

2. Cititorii sunt lipsiti in mare parte de responsabilitatea mass-media pentru informatiile
publicate;

3. Nu doar jurnalistii trebuie sa poarte raspundere pentru informatiile publicate ce
incalca normele etice;

4. Este necesara cresterea responsabilitatii mass-media fata de consumatorul de
informatie in situatia in care actualmente ea este partiala.

Opinii despre mecanismele de responsabilizare a presei fata de consumatorii de informatie

Opiniile majoritatii respondentilor privind modalitatea de responsabilizare a presei in fata
cititorului Inclina spre autoreglementare (19 persoane). Desi ramine foarte relevanta
convingerea unei parti considerabile cd regelementarea presei trebuie efectuatd prin
intermediul cadrului legal (17 persoane) si doar 4 persoane sunt de parerea ca ambele
modalitdti sunt necesare.
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Credeti ca sporirea responsabilitatii presei fata de cititori ar trebui instituita prin autoreglementare
sau prin reglementare legala?

O Autoreglementare

B Reglementare legala
OAmbele

ONu stiu

Cit priveste institutia care ar trebui sa monitorizeze si sd supravegheze in ce masura presa este
responsabila fata de cititori, 19 respondenti sunt de parerea ca fiecare publicatie trebuie sa se
autosesizeze 1n cazul incdlcarii eticii jurnalistice, 10 persoane considera cd supravegherea
responsabilitatii presei fata de cititori trebuie sa revina organizatiilor profesioniste, iar 17
persoane sunt de parerea ca aceste functii trebuie sa fie exercitata de o institutie instituita in
acest scop si abilitatd exclusiv cu astfel de atributii.
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Cine trebuie sa monitorizeze responsabilitatea presei fata de cititori?

O institutie abilitata exclusiv cu Fiecare publicatie in parte, 19

astfel de functii, 17

Organizatiile profesionale, 10

In general reprezentantii presei scrise din Moldova (30 persoane) considera ci este necesara
instituirea unor mecanisme de autoreglementare a publicatiilor autohtone. Totodata, 7
persoane sunt de parerea cd aceste mecanisme sunt mai putin necesare, iar 2 persoane au
mentionat ca nu sunt necesare astfel de mecanisme.

Concluzii
1. Autoreglementarea ar fi o modalitate insuficientd pentru responsabilizarea
publicatiilor fata de cititori.
2. Cel putin teoretic, mass-media admite necesitatea crearii unui cadru pentru
monitorizarea §i supravegherea responsabilizarii publicatiilor fata de cititori.

Opinii despre posibilitatea instituirii Consiliului Independent de Presa, in calitate de
mecanism de autoreglementare a presei

Ideea crearii unui Consiliu de presd ca mecanism de autoreglementarea a presei a fost
apreciata de 32 de persoane, sau 82 la suta din cei chestionati. 6 respondenti cred ca crearea
unui astfel de consiliu nu este buni, iar o persoani nu a stiut sa aprecieze. In sustinerea pozitiei
lor, reprezentantii mass-media mentioneaza ca aceasta perioadd nu este cea mai oportuna
pentru o astfel de institutie, altii s-au aratat Ingrijorati cd un astfel de consiliu nu va fi
functional deoarece presa in Moldova este prea diferitd pentru a crea o institutie autoritara si
credibild sau ca un astfel de consiliu va fi creata cu scopul de a atrage granturi si a le utiliza
ineficient.
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Aprecierea ideii privind crearea Consiliului Independent de Presa

82%

Este o idee buna Nu cred ca este o idee buna Nu stiu

Cei care s-au expus in favoarea crearii unui Consiliu de Presa considera ca in componenta
acestuia ar trebui sa intre jurnalisti (29 de persoane, sau 35 la suta din cei chestionati), editori
(21 persoane sau 26%), patroni de presd (20 persoane sau 24%), reprezentanti ai societatii
civile (11 persoane sau 13%). Unii respondenti s-au pronuntat vehement impotriva includerii
in acest comitet a altor persoane in afara de jurnalisti, afirmind ca doar jurnalistii pot si trebuie
sd aprecieze calitatea produsului media.

Pentru ca institutia respectiva sa fie credibila persoanele care s-au expus ,,pro” crearea acesteia
ar dori ca Consiliul de Presa sa fie Independent de structuri politice, guvernamentale,
comerciale sau de alta naturd (25 de persoane); Cu reprezentare tripartitd (jurnalisti, proprietari
de media si consumatori de media) (23 de persoane); Democratic si transparent in felul n care
sunt alesi membrii si conducerea (15 persoane); Infiintat printr-o procedura deschisa si
participativa (13 persoane).
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Cum trebuie sa fie Consiliul Independent de Presa

OIndependent de structuri politice, guvernamentale, comerciale sau de alta natura
B infiintat printr-o procedura deschisé si participativa

O Democratic si transparent in felul in care sunt alesi membrii $i conducerea

O Cu reprezentare tripartita (jurnalisti, proprietari de media si consumatori de media)

Cit priveste atributiile Consiliului de presa, in opinia respondentilor acestea ar trebui sa fie in
ordinea descrescatoare dupa cum urmeaza:
1. Receptionarea reclamatiilor publicului care considera ca un material publicat incalca
standardele etice si profesionale (25 persoane)
2. Negocierea solutiilor de compromis rapid si reciproc acceptabil in cazul unor
materialelor de presa contestate de public (21 persoane)

3. Desfasurarea campaniilor de promovare a jurnalismului de calitate (19 persoane)

4. Elaborarea propunerilor de consolidare a standardelor profesionale in jurnalism (19
persoane)

5. Solicitarea dreptul la replica publicatiilor care au inserat materialele de presa contestate
de public (18 persoane)

6. Desfasurarea campaniilor de lobby pentru schimbarea politicilor ce tin de activitatea
presei (14 persoane)

7. Contribuirea la sporirea impactului jurnalismului de investigatie (8 persoane)

8. Aplicarea sanctiunilor financiare publicatiilor care au publicat materiale de presa
contestate de public (4 persoane)

Majoritatea celor care apreciaza pozitiv crearea Consiliului de Presa au recunoscut ca vor
respecta deciziile acestei institutii (26 de persoane). In schimb 6 persoane au spus ca nu stiu

daca ar respecta deciziile emise de consiliu.

Opiniile despre modalitatea de selectare a membrilor unui Consiliu de presd sunt foarte
diferite.
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In primul rind, persoanele chestionate sunt de parerea ci membrii acestui consiliu trebuie sa fie
alesi de catre jurnalisti (23 persoane) sau colectivele redactionale (20 persoane). Totodata
existd opinii cd membrii consiliului pot fi alesi si de organizatiile profesionale (14 persoane) si
doar 9 persoane au manifestat incredere in cititori pentru a le oferi posibilitate sa aleaga
membri ai Consiliului de Presa. 66 la suta din persoanele care s-au pronuntat pentru crearea
Consiliului considera ca numarul de membri ar trebui sd oscileze intre 7-11 persoane

La selectarea membrilor Consiliului, in opinia respondentilor, ar trebui sa se tind cont mai Intii
de profesionalism, Tn opina a 50 la suta din cei chestionati, de corectitudinea de care da dovada
persoana propusd in calitate de membru al Consiliului dupd 40 % din cei chestionati $i mai
putin de vechimea Tn munca a potentialului membru, calitate pentru care s-au expus 10% din
cei chestionati.

Cu referire la procedura de selectare a membrilor, majoritatea respondentilor au optat pentru
inaintarea candidaturilor din partea redactiilor, asociatiilor obstesti etc. (54% sau 20 de
persoane) si pentru organizarea unui concurs deschis cu posibilitatea de participare a
doritorilor care se conformeaza cerintelor solicitate (41% sau 15 persoane). Totodatd, 2
persoane chestionate au propus desemnarea membrilor de catre organizatiile profesionale din
domeniu.

Procedura de alegere a membrilor Consiliului de Presa

5%

9
% 54%

O Prin inaintarea candidaturilor din partea redactiilor, asociatiilor obstesti etc.
B Organizarea unui concurs deschis cu posibilitatea de participare pentru doritorii care se conformeaza cerintelor solicitate

ODesemnarea de organizatiile profesionale din domeniu

Iar procesul de creare a Consiliului Independent de Presd ar trebuie facilitat de un grup de
lucru sau de initiativa, constituit din reprezentanti ai publicatiilor si asociatiilor obstesti din
domeniu. 24 persoane sau 77 la suta s-au expus in favoarea crearii unui grup de lucru sau de
initiativa care va facilita formarea Consiliului Independent de Presa. De asemenea, 6 persoane
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sau 19% din cei chestionati considera ca acest proces ar trebui gestionat de o asociatie
obsteasca din domeniu. Unii respondeti au mentionat ca in procesul de crearea a Consiliului de
Presa ar trebui implicat Guvernul.

Facilitarea procesului de crearea a Consiliului Independent de Presa

3%

Bo asociatie obsteasca din
domeniu

BUn grup de lucru/de initiativa
constituit din reprezentanti ai
mass-media, asociatiilor obstesti

B Altcineva (specifica?t)

78%

Cit priveste finantarea activitdtii Consiliului de presd, 47 la sutd dintre cei chestionati cred ca
activitatea consiliului ar trebui finantatda de Guvern, patronii de media, organizatiile
profesionale prin distribuirea proportionald a cotelor in buget. Totodata, unii respondenti s-au
expus pentru finantarea exclusivd de catre organizatiile profesionale (6 persoane), patronii
media (5 persoane), sau Guvernul (3 persoane). Trei persoane au indicat alte surse referindu-se
la organizatiile internationale finantatoare care ar putea acorda granturi, cel putin la prima
etapd. Doud persoane au recunoscut cd nu cunoaste care ar fi varianta optima de finantare a
activitatii Consiliului.

In acelasi timp, majoritatea respondentilor considerd ci activitatea membrilor consiliului ar
trebui remunerata, pentru care s-au expus 22 de persoane sau 69% din cei care au agreat ideia
credrii Consiliului. 7 persoane sau 22%, insd, cred cd membrii Consiliului ar trebui sa activeze
voluntar fara a primi onorariu pentru aceste activitati, 3 persoane au spus ca nu stiu cum ar
trebui sa activeze membrii consiliului.

Concluzii
1. Presa este constientd de necesitatea aparitiei unei institutii care ar contribui la
minimizarea cazurilor de publicare a informatiilor care deviaza de la normele
deontologice jurnalistice.
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2. Corectitudinea desfasurarii procesului de instituire a Consiliului de Presa va
determina credibilitatea ulterioara a acestui for.

3. Organizatiile profesionale din domeniu sunt tratate cu putina incredere, ceea ce indica
necesitatea de a renunta la dreptul exclusiv al acestora de instituire a mecanismelor de
autoreglementare a presei.

4. In procesul de facilitare a credrii Consiliului de Presd, aditional jurnalistilor,
editorilor §i patronilor de presa, trebuiesc antrenati cititorii, reprezentantiii mediului
academic §i ai societatii civile.

5. Este necesara continuarea discutiilor pe marginea criteriilor de formare a Consiliului
de Presa.

4. CONCLUZII GENERALE

Potrivit Federatiei Internationale a Jurnalistilor, autoreglementarea presupune stabilirea unor
standarde acceptate de persoanele si institutiile cdrora li se aplicda, precum si gasirea unor
proceduri si mecanisme pentru implementarea lor. Totodata, organizatiile internationale din
domeniu mentioneaza ca autoreglementarea nu se referd doar la jurnalisti — ea trebuie sa i
includa si pe toti cei care sunt raspunzdtori si care, uneori, decid in mod direct continutul
publicatiilor — adica pe editori si patroni de presa.

1. Desi in Moldova existd un Cod de conduita pentru jurnalisti din 1995, comunitatea
mass-media din Moldova recunoaste ca publicatiile nu respectd in masura necesara normele
etice. Or, pentru ca presa sa fie cu adevarat “cdine de pazad al democratiei”, jurnalistii trebuie
slujeasca publicul oferindu-i, la timp, informatii corecte, obiective, pe baza cédrora se pot lua
decizii si se pot face alegeri. Pentru acest lucru presa trebuie sa tind cont de standardele etice
pentru a-si mentine credibilitatea in fata publicului.

2. In Moldova, consumatorul de informatii nu a sanctionat inci presa prin acordarea
votului de neincredere, influentind tirajul publicatiilor, Presa, potrivit Barometrului Opiniei
Publice, se mentine pe parcursul unei perioade indelungate printre institutiile cele mai
credibile in opinia cetdtenilor, depasind autoritatile publice centrale si locale (peste 50% dintre
respondentii Barometrului Opiniei Publice considerda presa drept credibild). Din acest
considerent, presa nu vede necesitatea stringentd de instituire a unor sisteme eficiente de
autoreglementare pentru a implementa standardele etice, care va duce la cresterea nivelului de
incredere dintre presa si public. Din acelasi motiv, respondentii s-au aratat reticenti fata de
posibilitatea includerii reprezentantilor cititorilor in componenta unui Consiliu de Presa,
considerind ca cititorii nu ar trebui sd intervind in activitatea publicatiilor.

3. Concomitent cu chestionarea reprezentantilor publicatiilor au fost initiate discutii pe
marginea necesitatii instituirii mecanismelor de autoreglementare. Atit editorii, cit si jurnalistii
au recunoscut cd infiintarea unor mecanisme de autoreglementare sunt absolut necesare in
situatia in care existd mai multe publicatii care deviaza considerabil de la standardele etice. Ba
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mai mult, ei au afirmat ca teoretic un Consiliu de Presd ar putea sd responsabilizeze
publicatiile fata de cititori. In acelasi timp, ei s-au aritat sceptici fatd de initiativa de creare a
Consiliului de Presd. Motivele principale ale esudrii unei atare initiative ar putea fi:
e situatia economica precard a publicatiilor, care ar trebui sa renunte la orice finantari din
partea unor grupuri de interese n favoarea obiectivitatii si corectitudinii;
e dominarea mass-media de catre generatia virstnica, care este suficient de criticd si
reticentd vizavi de noua generatie de jurnalisti;
e lipsa solidaritatii jurnalistilor;
e diferente prea mari intre politica editoriald a publicatiilor;
e compromiterea unor idei anterioare de responsabilizare a presei fatd de public.

4. Presa regionald/locald este ingrijoratd de posibila excludere a lor din procesul de
constituire a vreunui mecanism de autoreglementare a presei. Presa regionald considera ca mai
multe procese din domeniu sunt initiate si desfasurate de presa nationald, iar interesele
jurnalistilor locali sunt ignorate. Tinind cont de acest aspect, presa regionald a invocat
necesitatea antrendrii active a publicatiilor respective atit in procesul de discutii privind
crearea Consiliului de Presa, cit si Tn componenta acestuia, pentru ca acest consiliu sa fie
credibil.

5. Organizatiile media sunt tratate cu neincredere de catre reprezentantii mass-media. Pe
parcursul ultimilor 15 ani au existat mai multe initiative bune privind democratizarea
societatii, dezvoltarea mass-media dar care au fost realizate prost, afectind considerabil
eficienta mijloacelor financiare acordate de organizatiile finantatoare. Un motiv major in
pierderea credibilititii ONG din domeniu este antrenarea insuficienta in activitatile acestora (in
calitate de promotori ai unor idei reformatoare) a jurnalistilor activi s§i notorii, ceea ce
provoacd neincrederea presei in capacitdtile de percepere adecvatd a problemelor cu care se
confruntd media.

6. Mai multi respondenti au recunoscut ca la momentul actual nu vad candidaturi demne
pentru calitatea de membru al Consiliului de presd. Pentru unii respondenti, criteriile precum
sunt corectitudinea sau profesionalismul sunt mai rar intalnite la jurnalistii din presa din
Moldova. O solutie ar fi antrenarea jurnalistilor care activeaza in cadrul agentiilor de presa,
care, in virtutea specificului acestor institutii media, respecta principiile etice in produsul
media.

7. Desi mecanismele de autoreglementare pentru responsabilizarea presei fatda de public
sunt cele mai indicate, si recomandate de organizatiile internationale din domeniu,
respondentii studiului recunosc ca aceste mecanisme nu vor fi viabile pentru intreaga
comunitate media. Ele ar fi acceptabile pentru grupuri de presa, de exemplu membrii unor
asociatii obstesti din domeniu.

8. Trebuie examinatad posibilitatea introducerii mecanismelor de responsabilizare a presei
atit prin autoreglementare, cit si prin reglementare legald, in situatia in care o buna parte dintre
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respondenti pledeaza pentru reglementarea legald sau regelementarea prin doud modalitati. De
altfel, chiar si organizatiile internationale din domeniu recunosc ca exista situatii cand doar o
institutie creata de stat este singura solutie realistd pentru responsabilizarea presei.

5. RECOMANDARI

1. Pentru a asigura credibilitate initiativei de creare a Consiliului de Presa se recomanda
crearea unui grup de lucru sau de initiativa. Pentru determinarea modalitatii de formare
a grupului respectiv ar putea fi initiate discutii cu organizatiile din domeniu, membrii
grupului care a elaborat Codul de conduitd al jurnalistilor, profesori, experti In
domeniu, alte asociatii obstesti care se bucura de notorietate, chiar daca reprezintd alte
domenii decdt mass-media. Totusi, initiatorii ideii de crearea a Consiliului trebuie sa
tind cont cd inclusiv grupul de initiativa, care va facilita crearea Consiliului de presa,
trebuie sa se bucure de credibilitate. Din acest considerent, este bine sa ia in
consideratie opinia tuturor categoriilor de presa, atunci cand vor fi facute invitatii de
participare in grupul de lucru sau de initiativa.

e Componenta grupului de initiativa, regulamentul de functionare a acestuia pe
perioada de crearea a Consiliului de presa vor fi facute publice. Ulterior, toate
actiunile intreprinse in scopul crearii Consiliului de Presd vor fi aduse
operativ la cunostinta publicului.

e Atragerea unor ziaristi cu notorietate in calitate de promotori ai ideii va
asigura reusgita procesului de creare a acestuia. Prin transferul de imagine de
la persoana la actiuni pot fi asigurata credibilitatea partiald a Consiliului de
Presa.

e Criteriile de formare a Consiliului de presd vor fi discutate si aprobate de
grupul de lucru sau de initiativa.

e Grupul de lucru va decide asupra principiilor de functionare a mecanismelor
de responsablizare a presei: autoreglementare sau reglementare legala.
Eventual ar putea initia lucrul asupra unui proiect de lege privind crearea
unui Consiliu de presa, sau includerea unor prevederi in cadrul noii legi a
presei, despre care se discuta in ultimul timp.

2. Pentru a determina reprezentantii mass-media sa fie constienti de necesitatea unui
mecanism de autreglementare in scopul responsabilizarii presei fatd de cititori este
necesara provocarea unor presiuni din partea cititorilor. In acest sens este recomandati
desfasurarea unei ample campanii de advocacy in care obiectivele majore vor fi: (1)
educarea cititorilor privind dreptul la informatie operativa, veridica, corecta si (ii)
determinarea reprezentatilor presei de a recunoaste dreptului cititorilor la informatie
veridica si corecta.

a. La prima etapd a campaniei de advocacy principalul grup tinta va fi
consumatorul de informatie de ziare sau reviste:
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e Organizarea unor focus grupuri la nivel local, regional, national cu
participarea cititorilor pentru studierea opiniei acestora despre gradul de
respectare a eticii de cdtre publicatii, este sau nu necesara
responsabilizarea presei fata de cititori, care sunt asteptarile cititorilor de
la publicati in aspectul calitatii produsului media.

e FElaborarea unui raport pe marginea opiniei cititorilor, ca urmare a
cercetdrii opiniei acestora prin intermediul focus grupurilor.

e Organizarea unor intruniri publice la nivel de regiune cu participarea
cititorilor.

e Desfasurarea unei campanii media de educare a publicului in legatura cu
importanta eticii in media.

b. Etapa a doua a campaniei de advocacy va fi axatd pe: (i) familiarizarea
reprezentantilor presei cu rezultatele studierii opiniei cititorilor prin intermediul
focus grupurilor si Intrunirilor publice si (i1) discutarea cu reprezentantii presei
optiunilor de sporire a credibilitatii publicatiilor in fata cititorilor:

e Pe linga publicarea informatiei respective pe site, prezentarea in
cadrul unor conferinte de presa etc. este necesara informarea
fiecdrei publicatii prin intermediul unor scrisori expediate din
numele grupului de initiativa.

e Organizarea unor dezbateri publice cu participarea reprezentantilor
presei.

e Organizarea unei conferinte nationale cu participarea
reprezentantilor unor Consilii de presd din strdinatate care ar
convinge presa din Moldova de eficienta unor astfel de
instrumente.

e Organizarea unor vizite de studiu pentru reprezentantii
publicatiilor autohtone pentru a studia experienta unor consilii de
presa care functioneaza eficient.

c. A treia etapa de advocacy va fi orientatd pe confruntarea reprezentantilor presei
cu cititorii:

e Organizarea unor dezbateri publice cu participarea celor doud parti
interesate.

e Organizarea unor talk-show-uri TV si Radio pe marginea subiectelor ce
tin de etica in presa, responsabilizarea presei fata de cititori etc.

e Discutarea necesitatii  responsabilizarii presei prin lege sau
autoreglementare.

3. Concomitent cu desfasurarea campaniei de advocacy va fi definitivat proiectul de

proceduri privind crearea Consiliului de presa. Procedurile se vor referi la: 1)
mecanismul de selectare a membrilor, i) proiectul regulamentului de functionare a

22



Consiliului de presa cu specificarea functiilor si atributiilor acestui for, iii) cerintele fata
de membrii Consiliului de Presa, componenta Consiliului de presa.

a) Conform rezultatelor studiului, reprezentantii presei scrise pledeaza pentru
desemnarea candidatilor din partea publicatiilor. Totodata, nu poate fi
neglijatd optiunea privind organizarea unui concurs deschis pentru care
pledeaza 41% la suta din cei ce s-au pronuntat pentru crearea Consiliului. A
doua optiune este relevanta si in cazul in care admitem cd In componenta
Consiliului vor intra reprezentanti ai cititorilor. In acest context, poate fi
examinatd drept modalitate de alegere a membrilor desemnarea
candidaturilor din partea publicatiilor si cititorilor prin Tnaintarea
propunerilor grupului de lucru, iar ulterior organizarea unui concurs
transparent de selectare a persoanelor care corespund criteriilor inaintate.

e Grupul de initiativa poate solicita publicatiilor sa colecteze propuneri
prin intermediul ziarelor sau revistelor, si prin intermediul paginilor
web ale publicatiilor, organizatiilor profesionale.
asiguratd transparenta §i participarea in procesul de creare a
Consiliului de Presa.

e Trebuie elaborat un mecanism clar care incurajeaza presa regionala sa
participe in formarea Consiliului de Presa si delegarea unor
reprezentanti ai acesteia.

e Desi reprezentantii presei s-au aratat reticenti fatd de ideea includerii
in componenta Consiliului a cititorilor, acordarea posibilitdtii
cititorilor de a cere publicatiilor sd respecte dreptul publicului la
informarea obiectiva, ar putea determina publicatiile sd ia in serios
activitatea Consiliului. Nu trebuie exclus insa riscul de promovare a
unor interese inguste prin intermediul cititorilor.

e Prin intermediul campaniei de advocacy trebuie promovatd ideea
componentei tripartite in Consiliul de Presd (conform recomandarilor
Federatiei Internationale a Jurnalistilor).

b) scopurile fundamentale ale autoreglementdrii sunt responsabilitatea
membrilor breslei fatd de colegi, responsabilitatea institutiilor de presa fata
de public, protejarea jurnalistilor. Activitatile considerate de catre
reprezentantii presei drept tipice pentru un astfel de consiliu sunt:

e Receptionarea reclamatiilor publicului care considera ca un
material publicat Incalca standardele etice si profesionale.

e Negocierea solutiilor de compromis rapid si reciproc acceptabil in
cazul unor materialelor de presa contestate de public.

e Solicitarea dreptul la replica publicatiilor care au inserat
materialele de presad contestate de public.

e Desfasurarea campaniilor de promovare a jurnalismului de calitate.
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c)

d)

e Elaborarea propunerilor de consolidare a standardelor profesionale
in jurnalism.

e Desfasurarea campaniilor de lobby pentru schimbarea politicilor ce
tin de activitatea presei.

e Tinand cont ca jurnalistii se afld pe frontul ludrii deciziilor etice,
este necesar ca Consiliul de presa sa pledeze pentru includerea in
contractul de munca al jurnalistului a clauzei de constiinta care ii
da dreptul sd refuze sarcini ce incalcd principiile din codul
deontologic. De asemenea, institutia de autoreglementare trebuie
sd sustind clauza de constiintd. Abilitarea Consiliului de Presa cu
functii ce tin de emiterea unor prevederi care protejeaza jurnalistii
de conflictele de interese ar putea sa sporeascd sustinerea din
partea reporterilor

e Totodata ar trebui sa se evite suprapunerea activitatilor Consiliului
de Presd cu alte asociatii din domeniu, pentru a nu produce
conflicte si reduce autoritatea.

Consiliul de presa trebuie sa fie nu doar un mediator Intre cititor si publicatie,
ci §i un aparator al comunitatii media, si un model pentru comportamentul
lor. Din aceste considerente, criteriile de selectare ale membrilor sunt extrem
de importante. Respondentii au pledat pentru profesionalism si corectitudine
din partea potentialilor membri ai Consiliului de presd. Aceste criterii insa
sunt insuficiente pentru a permite selectarea membrilor, mai ales ca in cadrul
discutiilor reprezentantii publicatiilor au mentionat ca actualmente nu sunt
jurnalisti care ar putea fi acceptat de colegii de breasla in calitate de membru
al Consiliului de presa. Din acest considerent poate fi permisd 1naintarea
persoanelor care nu activeaza exclusiv in presa scrisd. Aceste persoane pot fi
reprezentanti ai mediului academic, jurnalisti care activeazd in cadrul
agentiilor de presa. Alte criterii aplicate pot fi: articole de investigatie scrise,
participare civicd Tn promovarea unor valori democratice, lipsa partizanatului
politic in activitatea candidatilor.

Pentru a asigura sustinerea Consiliului de Presa din partea tuturor categoriilor
de publicatii grupul de initiativa poate examina posibilitatea de determinare a
cotelor de participare pentru diferite categorii. Daca, de exemplu, Consiliul
de presa va intruni 11 membri, pentru care a pledat majoritatea
respondentilor pro-Consiliu, pot fi distribuite dupa cum urmeaza: 2 membri
din partea cititorilor, 2 organizatiilor profesionale, 2 patroni, 5 jurnalisti.
Este important ca in componenta consiliului s fie reprezentate publicatiile de
limba romana si rusd, presa nationala si regionald, deoarece aceste categorii
suint subiecte sensibile si pot influenta daca acest consiliu va avea autoritate
si va fi credibil sau nu. Totodata, vor fi excluse calificarile Consiliului drept
,»for de gasca”.
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4. Discutarea problemei finantarii Consiliului de Presa este prematurd, in situatia in care
nu avem sustinerea deplind a presei in instituirea acestui mecanism de responsabilizare
a presei. Totusi, dacd analizdm raspunsurile respondentilor studiului, majoritatea
pledeaza pentru finantarea proportionala de catre stat, patronii mass-media si
organizatiile profesionale. In prezent, pare mult mai usor si convingi statul de
necesitatea sustinerii unui Consiliu de Presda drept mecanism al unei societdti care
avanseaza in democratie, decit patronii mass-media care nu vad beneficiu ca urmare a
sustinerii financiare a activitatii Consiliului. In statele cu democratii avansate Consilii
similare au fost create la initiativa comunitdtii media, care era ingrijoratd de scaderea
vertiginoasa a increderii populatiei in presa, iar instituirea unor Consilii de Presa a
sporit credibilitatea presei si respectiv tirajele publicatiilor. In Moldova asemenea
fenomene nu urmarim la momentul actual. Din acest considerent va fi greu sd convingi
patronii sa contribuie la sustinerea activitatii Consiliului. Drept argument ar putea servi
rezultatele cercetarii opiniei cititorilor exprimate In cadrul focus grupurilor.

a) Este important Tnsa sa se evite finantarea Consiliului de presd exclusiv din
grant. Presa va percepe in aceastd situatie Consiliul drept un instrument
lipsit de durabilitate care va exista doar cit vor exista fonduri externe.
Trebuie studiatd 1 promovatad intens ideea finantdrii Consiliului de catre
publicatii si partial din finantari externe.

b) Daca va fi acceptatd reglementarea legala pot fi initiate discutii despre
participarea statului in finantarea Consiliului de Presa. Altfel, va fi dificil sa
se negocieze alocarea unor fonduri de stat pentru sustinerea activitatii
Consiliului de Presa.
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ANEXA 1

Data
Nr.

Chestionar privind studierea opiniei reprezentantilor mass-media
despre oportunitatea crearii Consiliului Independent de Presa
ca mecanism de auto-reglementare jurnalistica

Asociatia Presei Independente (API) realizeazd un studiu de cercetare a opiniei
patronilor media, editorilor si jurnalistilor privind oportunitatea crearii unui Consiliu de
Presa ca structurd nationala de reglementare a presei scrise.

Acest Consiliu urmeazd sa se preocupe de promovarea jurnalismului obiectiv, de
calitate, independent de incercarile de manipulare din partea politicienilor, functionarilor si
a grupurilor economice interesate. Consiliul de Presd va promova responsabilitatea sociali
a presei si bunele practici de autoreglementare. Asemenea Consilii functioneazd in mai
multe tari ale lumii, de multe ori indeplinind functia de curte de mediere intre presa si
consumatorii de informatie. Altfel spus, prin intermediul Consiliului de Presa cetdtenii isi
vor putea exprima nemultumirile in cazurile cind informatia va fi prezentata incorect si va
exista posibilitatea de a solutiona conflictul fara a se ajunge in instanta de judecati. De
asemenea, viitorul Consiliu de Presd va promova politici publice favorabile presei,
contribuind la sporirea credibilitatii acesteia §i a nivelului de responsabilitate al
Jjurnalistilor.

Raspunsurile dumneavoastrd oneste vor contribui la crearea unui instrument eficient de
autoreglementare a presei scrise din Republica Moldova.

20.in ce misuri jurnalistii manifesti responsabilitate fati de cititori prin
respectarea principiilor etice?
a) Manifesta pe deplin
b) Partial
c) Foarte putin
d) Deloc
e) Nu pot aprecia

21.Credeti ca jurnalistii din presa scrisa respecta normele deontologice ale
meseriei?
a) Da
b) Nu
c) Partial
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d) Nu stiu

22.De ce norme etice se conduc colaboratorii redactiei dvs.?
a) De Codul deontologic, elaborat de Uniunea Jurnalistilor din Republica Moldova
b) De normele etice elaborate de Redactie (daca exista)
c) De alte norme (specificati)

d) De nici un fel de norme etice

23.Cine ar trebui sa poarte raspundere pentru informatiile publicate care incalca
standardele etice?
a) Patronul
b) Editorul
c) Jurnalistul
d) Toti
e) Nimeni

24. Credeti ca sporirea responsabilitatii presei fata de cititori ar trebui instituita
prin autoreglementare sau prin reglementare legala?
a) Autoreglementare
b) Reglementare legala
c) Ambele
d) Nu stiu

25.Cine ar trebui sa monitorizeze si sa supravegheze respectarea responsabilitatii
presei fata de cititor?
a) Fiecare publicatie in parte
b) Organizatiile profesionale
c) O institutie abilitatd exclusiv cu astfel de functii
d) Alta (specificati)

26.Ce credeti despre necesitatea crearii unor mecanisme de autoreglementare in
presa?
a) Sunt necesare
b) Mai putin necesare
¢) Nu sunt necesare
d) Nustiu
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27.Ce credeti despre ideea de creare a unui Consiliu de Presa ca instrument de
autoreglementare jurnalistica care ar promova responsabilitatea jurnalistilor
fata de cititori? (in cazul selectarii optiunii b) nu raspundeti la celelalte intrebari
din chestionar)
a) Este o idee buna
b) Nu cred cd este o idee buna (argumentati de ce)

c) Nu stiu

28.Cine ar trebui sa intre in componenta unui astfel de consiliu pentru ca

institutia respectiva sa fie credibila si respectata? (puteti selecta mai multe
variante de raspuns)

a) Patroni de presa

b) Editori

¢) Jurnalisti

d) Reprezentanti ai societdtii civile din numele cititorilor

e) Altii (specificati)

29.Credeti ca un Consiliu de Presa credibil ar trebui sa fie (puteti selecta mai multe

variante de raspuns):

a) Independent de structuri politice, guvernamentale, comerciale sau de alta natura;

b) Infiintat printr-o proceduri deschisa si participativa;

c) Democratic si transparent in felul in care sunt alesi membrii si conducerea;

d) Cu reprezentare tripartitd (jurnalisti, proprietari de media si consumatori de

media);
e) Altele (specificati)

30. Ce atributii ar trebui sa aiba un Consiliu de Presa? (puteti selecta mai multe
variante de raspuns)

a) Receptionarea reclamatiilor publicului care considera ca un material publicat
incalca standardele etice si profesionale

b) Negocierea solutiilor de compromis rapid si reciproc acceptabil in cazul unor
materialelor de presa contestate de public

c) Solicitarea dreptul la replica publicatiilor care au inserat materialele de presa
contestate de public
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d) Aplicarea sanctiunilor financiare publicatiilor care au publicat materiale de presa
contestate de public

e) Desfasurarea campaniilor de lobby pentru schimbarea politicilor ce tin de
activitatea presei

f) Desfasurarea campaniilor de promovare a jurnalismului de calitate

g) Elaborarea propunerilor de consolidare a standardelor profesionale in jurnalism

h) Contribuirea la sporirea impactului jurnalismului de investigatie

1) Altele (specificati)

31. Ati respecta deciziile unui astfel de Consiliu daca ati fi implicat intr-o disputa
cu cititorii?
a) Da
b) Nu
c) Nustiu

32.Cine ar trebui sa aleaga membrii Consiliului de Presa? (puteti selecta mai multe
variante de raspuns)
a) Cititorii
b) Colectivele redactionale
c) Ziaristii
d) Organizatiile profesionale
e) Altii (specificati)
f) Nu stiu

33.Ce criterii de selectare a membrilor unui astfel de Consiliu ar trebui aplicate?
(puteti selecta mai multe variante de raspuns)
a) Vechime in munca
b) Profesionalism
c) Corectitudine
d) Altele (specificati)

34. Cati membri ar trebui sa aiba Consiliul de presa?
a) 3-7
b) 7-11
c) 11-15
d) Alta variantd (specificati)
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35.Cum ar trebui organizata procedura de alegere a membrilor Consiliului?
a) Prin Tnaintarea candidaturilor din partea redactiilor, asociatiilor obstesti etc.
b) Organizarea unui concurs deschis cu posibilitatea de participare pentru doritorii
care se conformeaza cerintelor solicitate
c) Desemnarea de organizatiile profesionale din domeniu
d) Alte proceduri (specificati)

36.Cine ar trebui sa faciliteze crearea unui Consiliu de Presa?
a) O asociatie obsteascd din domeniu
b) Un grup de lucru/de initiativa constituit din reprezentanti ai mass-media,
asociatiilor obstesti din domeniu
c) Altcineva (specificati)

37.Cine ar trebui sa finanteze activitatea unui astfel de consiliu?
a) Guvernul
b) Patronii mass-media
c) Organizatiile profesionale
d) Toate aceste structuri prin distribuirea proportionald a cotelor in buget
e) Altele (specificati)
f) Nu stiu

38. Activitatea membrilor Consiliului ar trebui sa fie voluntara sau remunerata?
a) Voluntara
b) Remunerata
c) Nustiu

Va multumim!
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ANEXA 2

in ce masura jurnalistii manifesta responsabilitate fata de cititori?

Nu pot aprecia

Deloc
- |
Foarte putin i él:jri?:rlils i
B Patroni
Partial

Manifesta pe depli

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Credeti ca jurnalistii din presa scrisa respecta normele deontologice ale meseriei?

Nu stiu

Partial

OJurnalisti
B Editori
OPatroni

Nu

Da

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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De ce norme etice se conduc jurnalistii

70%—
60%
50%
40%
O Patroni
30% B Editori
OJurnalisti
20%
10%
0%
De Codul deontologic, De normele etice elaborate De alte norme (specificati) De nici un fel de norme etice
elaborat de Uniunea de Redactie (daca exista)
Jurnalistilor din Republica
Moldova
Cine ar trebui sa poarte raspundere pentru informatiile publicate, care incalca standardele etice
50%
45%—
40%—
35%
30%
OPatroni
25%— B Editori
OJurnalisti
20%—
15%—
10%—
5%
0%

Patronul Editorul Jurnalistul Toti Nimeni
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Credeti ca sporirea responsabilitatii presei fata de cititori ar trebui instituita prin autoreglementare
sau prin reglementare legala?

O Autoreglementare

B Reglementare legala
OAmbele

ONu stiu

Cine ar trebui sa monitorizeze si sa supravegheze respectarea responsabilitatii presei fata de
cititori?

0%

DOFiecare publicatie in parte

B Organizatiile profesionale

OO institutie abilitata exclusiv cu astfel de functii
OAlta (specificati)

22%
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Aprecierea ideii privind crearea Consiliului Independent de Presa

Este o idee buna Nu cred ca este o idee buna Nu stiu

Facilitarea procesului de creare a Consiliului Independent de Presa

B0 asociatie obsteasca din domeniu

B Un grup de lucru/de initiativa constituit din
reprezentanti ai mass-media, asociatiilor obstesti
din domeniu

O Altcineva

78%
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Procedura de alegere a membrilor Consiliului de Presa

5%

41%

O Prin inaintarea candidaturilor din partea redactiilor, asociatiilor obstesti etc.
B Organizarea unui concurs deschis cu posibilitatea de participare pentru doritorii care se conformeaza cerintelor solicitate
ODesemnarea de organizatiile profesionale din domeniu

54%

Cum trebuie sa fie Consiliul Independent de Presa

OIndependent de structuri politice, guvernamentale, comerciale sau de alta natura
lTnfiin'gat printr-o procedura deschisa si participativa

ODemocratic si transparent in felul in care sunt alesi membrii si conducerea

O Cu reprezentare tripartita (jurnalisti, proprietari de media si consumatori de media)
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Cine ar trebui sa finanteze activitatea unui astfel de consiliu?

Guvernul Patronii de media Organizatiile Toate aceste Altele (specificati) Nu stiu
profesionale structuri prin
distribuirea

proportionala a
cotelor in buget

Activitatea membrilor Consiliului ar trebui sa fie voluntara sau remunerata?
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Ce atributii ar trebui sa aiba un Consiliu de Presa?

Altele (specificati)

Contribuirea la sporirea impactului jurnalismului de investigatie

Elaborarea propunerilor de consolidare a standardelor profesionale in jurnalism

Desfasurarea campaniilor de promovare a jurnalismului de calitate

Desfagurarea campaniilor de lobby pentru schimbarea politicilor ce tin de
activitatea presei

Aplicarea sanctiunilor financiare publicatiilor care au publicat materiale de presa
contestate de public

Solicitarea dreptul la replica publicatiilor care au inserat materialele de presa
contestate de public

Negocierea solutiilor de compromis rapid si reciproc acceptabil in cazul unor
materialelor de presa contestate de public

Receptionarea reclamatiilor publicului care considera ca un material publicat
incalca standardele etice si profesionale

0% 5% 10% 15% 20% 25%

Ati respecta deciziile unui astfel de Consiliu daca ati fi implicat intr-o disputa cu cititorii?

Nu stiu
19%

81%




